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Titel der Idee
(Schlagwort)

Der Umgang mit den personlichen Daten im Internet

Kurze Beschreibung

Forsa-Umfrage im Auftrag von Bitkom:

Im Jahr 2009 haben 40 Prozent der Deutschen ab 14 Jahren, also 28 Millionen Bundesbiirger, persénliche Daten, eigene Fotos
und Gedanken ins Internet gestellt. 2008 waren es noch 23 Prozent. Des Weiteren seien 60 Prozent der hiesigen Bevélkerung
Mitglied in mindestens einer, nicht naher definierten "Community". Bei den 14- bis 29-Jahrigen wirden bereits 90 Prozent an
diesen aktiv teilnehmen. Und das Internet vergif3t (fast) nichts!

J. Caspar (Datenschiitzer): ,Die eigenen Daten sind Ressourcen der Individualitat und Personlichkeit des Einzelnen. Sie sind die standigen
Begleiter, mit denen wir durchs Leben gehen. Sie beschreiben unsere Identitat und kdnnen zugleich eine ganze Menge uber uns verraten. Die
gibt man nicht einfach so weg."

Andererseits profitieren die Blrger und Firmen von den Mdéglichkeiten der globalen Vernetzung und der Verfugbarkeit von nahezu
unendlichen Informationsmengen im Internet.

Was ist zu tun, um Schaden abzuwenden und die Chancen zu nutzen?

Konkrete Aktion
(Projekt, Konferenz, Arbeitskreis, ...)

Konferenz

Geschatzter Aufwand
(Ressourcen, Kosten, ...)

Ziel: Aufritteln, Handlungsimpulse setzen
-Was will der MK erreichen?”

Adressaten: Birger

-Wen will der MK ansprechen?"

Dauer
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